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Marketing — pytania na egzamin licencjacki

Ewolucja koncepcji marketingu

Idea 1 sktadowe marketingu mix

Pojecie i elementy otoczenia marketingowego
Pojecie 1 klasyfikacja produktow konsumpcyjnych
Pojecie i klasyfikacja dobr przemystowych
Instrumenty promocji, ich wady i zalety

Rola i funkcje promocji

Rodzaje przeptywow w kanatach marketingowych
Pojecie 1 szczeble kanatow dystrybucji

. Strategie ustalania cen

. Proces ustalania ceny

. Cechy ustug i ich wptyw na ksztaltowanie narzedzi marketingu

. Metody analizy portfelowej stosowane w marketingu

. System informacji marketingowej

. Proces badan sondazowych

. Pojecie i zalety segmentacji rynku

. Kryteria segmentacji rynku

. Proces podejmowania decyzji o zakupie na rynku konsumpcyjnym
. Determinanty zachowan konsumentéw w procesie zakupu

. Specyfika marketingu przemystowego

. Rodzaje strategii konkurencji

. Metoda analizy 5 sit Portera

. Rynek przedsigbiorstw, a rynek konsumencki

. Pojecie 1 narzedzia marketingu inwestorskiego

. Pojecie i cechy audytu marketingowego

. Obszary audytu marketingowego

. Specyfika marketingu ery cyfrowej

. Istota 1 podstawowe rodzaje dziatan marketingowych w wyszukiwarkach

internetowych

. Pojecie i uwarunkowania wdrozenia marketingu wewngtrznego
. Motywy ksztattujace decyzje inwestoro6w na rynku kapitatowym



