10.

11

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

Marketing — pytania na egzamin magisterski

Istota i elementy marketingu holistycznego

. Elementy otoczenia marketingowego przedsi¢biorstwa i1 ich wzajemne

relacje

Réznice w ksztattowaniu dziatan marketingowych na rynku
konsumpcyjnym i przemystowym

Rodzaje wizerunku przedsigbiorstwa i jego zwigzek z tozsamoscig 1
reputacja

Czynniki ksztattujace wizerunek przedsiebiorstwa

Istota 1 narzedzia zintegrowanej komunikacji marketingowe;j

Style i techniki negocjacji w biznesie

Znaczenie komunikacji werbalnej i niewerbalnej w procesie negocjacji
Systemy reprezentacji sensorycznej

Projektowanie doswiadczen uzytkownika

. Istota projektowania ustug

Rola public relations w dziataniach marketingowych przedsigbiorstwa
Istota i cele marketingu innowacji

Rodzaje i zastosowanie metod badan jako$ciowych

Ewolucja pojecia marki 1 jej znaczenie w marketingu

Proces ksztattowania nowego produktu

Proces przygotowania kampanii reklamowej

Cele i narzgdzia marketingu spolecznego

Rola marketingu spotecznego w rozwigzywaniu problemow
wspotczesnego §wiata

Ewolucja form komunikacji marketingowej

Rola mediow spotecznosciowych w zintegrowanej komunikacji

marketingowej



22. Narzedzia kreowania wizerunku przedsigbiorstwa

23. Formulowanie strategii w oparciu o macierz Ansoffa
24. Public relations na tle innych narzedzi promoc;ji

25. Metody badania mediow reklamowych

26. Rola 1 funkcje mediéw w komunikacji marketingowe;j
27. Istota | wykorzystanie teorii agenda setting

28. Prawo autorskie i prawo wiasnosci przemystowej w dziatalno$ci
marketingowej

29. Budowa strategii 1 planow marketingowych na r6znych poziomach
organizacji

30. Btedy w planowaniu mediow 1 ich konsekwencje



